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摘要（標楷體12P粗體）

文化創意產業研究學報 (JCCIR) 由臺灣知識創新學會 (TIKI) 發行，致力於促進了解與實踐有關文化創意產業研究議題的季刊，歡迎在文化創意產業研究上具創新構想的研究人員所撰寫的研究性論文與技術報告，文稿以中文撰寫，並需附上英文題目及摘要，大陸學者投稿論文可用簡體中文，學報最終編輯以正體中文形式出版。本刊採用雙盲 (double-blind) 審查程序。（標楷體10P）

關鍵字：	文化創意產業研究學報、臺灣知識創新學會、研究性論文、技術報告、雙盲。（至少5個）

一、緒論

文化創意產業研究學報於2011年創刊，有賴總編輯何明泉教授以及各編輯委員的共同努力，迄今已順利發行至第3期，並能在規範時間內準時出刊，成為文創領域之代表性期刊之一。學報的稿件徵求與審查方式，一律是透過網路郵件寄送方式來進行，以達到節能減排的目的。未來，學報將建置線上投稿與審稿系統，以充分利用網際網路的優點，讓學者能在線上投稿、審查作業，並能適時掌握稿件的狀態與審查結果。

文化創意產業研究學報每年出版四期，分別於三、六、九、十二月出版，每期論文編輯排版後，於臺灣知識創新學會網站中進行線上刊出。紙本出版僅限提供訂閱單位與個人。

二、投稿規範

文化創意產業研究學報（以下簡稱本學報）以雙盲(double-blind) 審查程序，即論文以匿名方式由兩位以上專家進行稿件審查，故投稿論文中務必注意避免出現透露作者相關資訊的文字與圖表，文稿以中文撰寫，並需附上英文題目及摘要。

2.1	徵稿領域

本學報致力於刊載文化創意產業研究上具創新構想的研究性論文與技術報告，經由公開徵稿及嚴謹審查，提供具有公信力之發表與交流之園地，以提升國內文化創意產業學術研究的水準。領域涵蓋：

(a) 文化產業。
(b) 創意產業。
(c) 創意設計。
(d) 設計報告。
(e) 工藝美術。
(f) 其他文化創意產業研究與設計相關領域。

徵稿內容以文化創意產業研究與設計相關領域之研究性論文與技術報告為主，研究的目的、方法、結論必須明確具體。若有分期刊登之連續性論文，其各單一論文內容之論述必須完整終結。

2.2	徵稿類別

2.2.1	研究性論文

具原創性之特點，在理論與方法上有可靠之系統化推演過程，或有實證的演譯與歸納，其目的、方法、結論有明確交待者。

2.2.2	技術報告

技術報告是進行技術研究或製作的人員對技術活動的工作過程、方法、觀測結果及其細節的報告，是報告人技術實踐的總結。它以敘述和說明為主要表達方式，客觀的報告技術活動中的新發現、新創造或新理論，幫助人們瞭解該領域技術發展的新水準。

三、論文格式

本學報文稿以中文撰寫，並需附上英文題目及摘要，大陸學者投稿論文可用簡體中文，學報最終編輯以正體中文形式出版，請用Microsoft Word編排，必須從左而右橫式編輯至A4紙張直式格式檔案中，字數以8,000至10,000字（包括表格、圖片及圖例）為佳。本學報採用免版面費原則，文稿請勿超過12,000字，否則直接退稿。論文的內文部分，文章章節之編序以一、二、三……為章，以2.1，2.2……為節，以2.1.1、2.2.2……為小節來標示。小節以下依(a)、(b)、(c)……等層級標示之。

3.1	字體與單位

投稿本學報之論文，中文字體請使用標楷體，英文字體則使用Times New Roman，內文中、英文字體大小一律採用10點(Pt)。論文所採用單位以國際標準制（SI制）為主，所有數字皆以阿拉伯數字表之，例如：圖2、表3、200km、19人、0.98等等。

3.2	主標題

投稿論文主標題應簡潔並能充分表達論文的意義，論文主標題應為：(1) 標楷體14Pt粗體；(2) 置中對齊；(3) 下空1行。

3.3	段落標題

論文段落標題包括：

(a) 章標題，應為：(1) 標楷體12Pt粗體；(2) 置中對齊；(3) 上、下各空1行。
(b) 節標題，應為：(1) 標楷體10Pt粗體；(2) 靠左對齊；(3) 上、下各空1行。
(c) 次節標題，應為：(1) 標楷體10Pt粗體；(2) 縮排對齊內文首列並靠左對齊；(3) 上、下各空1行。

3.3	內文

內文中、英文字體大小一律採用10點(Pt)，中文字體請使用標楷體，英文字體則使用Times New Roman。內文每一段落縮排2公分，並左右對齊與上、下各空1行，行距固定為15Pt。

3.3	圖與表

論文之圖表製作必須清晰，並應清楚標示出圖表的詳細出處，以避免論文出版後可能引起的不必要的爭議。圖表中字體必需以打字體完稿，並附有明顯的編號、標題及出處說明，否則直接退稿。圖之標題附於圖下，表之標題附於表上。圖表編號皆以阿拉伯數字體表之，編號以全文出現之順序為依據，例如全文第二出現之圖，則編以：圖2，並空一字之後並標註圖標題，標題均應置中對齊與上、下各空1行。文稿中圖表請置於文稿最後的獨立頁面。

3.4	文獻引用

文獻引用包括全文引用（quotation）、文意引用（paraphrasing）兩種， 全文引用一定要註明出處之頁碼，文意引用就是用自己的話寫出原作者的 原意，可以不用註明出處頁碼，但必要時得註明出處之頁碼或段落，以利 讀者進一步查閱。 文獻引用的方式主要有二種，一種是於行文當中直接引用作者姓氏， 如﹕Razik (1995) 的研究…；另一種是直接引用研究的結果或論點，如﹕教 學領導為校長的重要職責（Conway, 1993）…。此外，在極少數情況之下， APA 格式第六版 3 可以同時在文中寫出作者與年代，如 Kessler 在 2003 年發表⋯。

3.5	參考文獻

參考文獻撰寫格式 / REFERENCES:
每篇論文之參考文獻書寫格式應一致，參考文獻以直接相關者為限，置於內文之後，按請以按照美國心理學會公佈引文格式標準，即 APA (American Psychological Association) 第 6 版之標準，英文文獻於前，中文文獻於後，並以英文字母順序（中文則以筆劃順序）標出順序於前（不分書籍等各類，依上述排序原則），年份一律使用公元曆年。文獻格式請參考下面一些說明，不足之處請自行上網參考 APA6 之標準。投稿文化創意產業研究學報的參考文獻撰寫格式可參考學報投稿範本。
期刊論文格式：作者姓名（姓在先）（公元出版年）。標題。期刊名稱，卷（期），起訖頁數。
專書格式：作者姓名（公元出版年）。書名。出版地：出版商。
專書章節格式：原著作者（公元出版年）。標題。編者姓名，書名（起訖頁數）。出版地：出版商。
譯作格式：原著作者（翻譯公元出版年）。翻譯名稱（譯者）。出版地：出版商。（原著出版公元年）
會議論文格式：作者姓名（公元出版年）。論文標題。研討會名稱。舉辦地點。
[bookmark: _GoBack]會議論文集格式：作者姓名（公元出版年）。論文標題。出版姓名，論文集名（卷），起訖頁數。舉辦地點。

四、結論

投稿文化創意產業研究學報請以電子檔方式（Microsoft Word 文件）投寄至本學報的徵稿網頁(http://aspers.airiti.com/aspers/webHome.aspx?jnliid=J0092)，請以中文撰寫，文稿以A4 (210 x 297 mm) or 8 1/2 x 11 inch 格式，並且橫式（由左而右）打字，字數以8,000至10,000字（包括表格、圖片及圖例）為佳。本學報採用免版面費原則，文稿請勿超過12,000字，否則直接退稿。文稿中表格或圖片請置於文稿最後的獨立頁面。文稿首頁包括：(a) 論文標題；(b) 作者姓名、職稱、地址、電話、傳真、電子郵件信箱等連絡資料；及(c) 在200至300字數內的摘要，連同5至10個關鍵詞。文件章節以數字編號，由前言或緒論開始，其他請章節順序如：研究理論、模型、方法、實驗、程序、結果、討論、結論或總結、參考文獻及附錄（需要時）等。作者亦可在文稿結論或總結後以誌謝註明對文稿研究內容提供協助有關個人或研究計劃。）。
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